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	星湖国家湿地公园2026年世界湿地日暨
	星湖观鸟季宣传活动服务采购公告
	一、项目名称：星湖国家湿地公园2026年世界湿地日暨星湖观鸟季宣传活动服务采购。
	（一）服务核心目标​
	立足星湖国家湿地公园可近距离观赏丹顶鹤的独特优势，彰显其作为大湾区核心生态屏障、首屈一指的湿地观鸟与
	（二）具体服务内容​
	1.活动策划及设计服务​
	以观鸟为核心，以丹顶鹤为明星主角，聚焦亲子家庭与学生群体，将专业的观鸟体验、生动的鹤类科普与趣味的互
	2.活动宣传服务​
	（1）省级及以上媒体：邀请羊城晚报、广州日报、广东广播电视总台等媒体发布深度通稿，重点突出“星湖湿地
	（2）市级媒体矩阵：以“星湖美美”为官方主阵地，联动市融媒体中心、肇庆文旅、肇庆发布、肇庆文旅集团等
	3.现场运营执行服务​
	所有平台统一使用核心话题“我和丹顶鹤有个约会”，联动媒体、达人发布短视频；活动现场安排专人抓拍实时画
	4.后期制作服务​

